L’agrotourisme au
Québec, un produit
d’appel?

Pascale Marcotte, Ph.D., professeure
LT

Université du Québec
a Trois-Rivieres
Savoir. Surprendre.

L’agrotourisme au Quebec,
un produit d’appel?

Plan de la conférence
1. L’avenement de |’ agrotourisme
2. L’ agrotourisme, un produit d’ appel ?

3. Perspectives d’ avenir




Agrotourisme, retour vers le futur

L agriculture et les paysages agricoles : parmi les premiéres
Images distinctives du Québec

Ses paysages, sa culture francophone et ses traditions, notamment
culinaires

L’ agrotourisme : la nécessité d' une diversification

et d'une modernisation de I’ économie agricole
Diminution des revenus, vente massive de fermes, main-d’ oauvre

Percées innovatrices
Lesvignables en Estrie

Croissance, diversification et organisation
grandissante du secteur
Lesroutes
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when the hillsides explode Into colour

You will marvel at the desp fashin

oolour of Gudbes's countryside this fai

Artist's paradise. photographer's delight, La. |
Provinoe de Qudbec has evorything to alfer in
the sutumn . . uncrowdad roasds, Bright, cool
days, unexolied hunting, delightful French
Canadian culsineg! For Jnll‘lrm-_tll:m. sand in
coupon: ar apply ta Provincial Pubticit Ha!ruu.
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Agrotourisme, retour vers le futur

2000: Un produit assez organisé pour prétendre
étre un « produit d appel »

CLD de Brome Missisquoi

L es préoccupations sociales et la médiatisation
mettent en valeur les produits du terroir

Produit toujours en croissance, pres de
|a phase de consolidation *

« Beaux produits », maillages solides,
reconnai ssances de la qualité des produits,
évenements agricoles et gourmands reconnus




L’agrotourisme au Québec,
un produit d’appel?!

e Un produit d appel ?!

» Selon I Office québécois de lalangue francaise :

— « Produit d' appel, n.m. : Article vendu a un prix
exceptionnellement inférieur a son prix normal, ou méme
aperte, en vue d attirer la clientéle et de I’ amener a acheter
d autres produits plus profitables pour |le commercant »

 Entourisme:

— Un produit d’ appel constitue le but principal du
déplacement du visiteur. 1l est le principa déclencheur
de I’ expérience touristique

L’agrotourisme au Quebec,
un produit d’appel?!

Ministére du Tourisme du Québec : les produits d’ appel
définis selon sa stratégie de marketing (2000-2005)

» S§our urbain (été-automne) ¢ Ski apin
e S§our urbain (hiver) * Motoneige
Villes - Escapades  Ski defond
Circuit géographique Chasse et péche
Circuit thématique Aventure - Plein air
 Tourisme autochtone Croisiere internationale
 Cyclotourisme Congrés
» S§our de villégiature Réunion d'affaires
 Tourisme de santé VVoyage de motivation
» Golf




L’agrotourisme au Québec,
un produit d’appel?!

Nouveau plan de dével oppement du

touri sne (Comité directeur tourisme,
)

e Grandesvilles: Montréal, Québec
* Fleuve
» Régions - pbles

— Produits hiver

— Produits 4 saisons

— Attractifs et forts en émotion
— Nordicité

« Agrotourisme : un produit d’appel » :
du vocabulaire, de la stratégie,
des objectifs différents
Clientele québécoise
Clientéle de proximité, « attachée », recherche authenticite,
unicité et durabilité (hors du tourisme de masse standardisé)
Ancrage géographique : espace agricole
Unicité du « terroir », milieu rural, de la condition de
« producteur agricole »
Diversification, complémentarité, innovation

Production agricole demeure « centrale », mais
agrotourisme comme moyen de faire « autrement », ¢’ est
une valorisation du produit agricole et du territoire




« Agrotourisme : roduit d’appel » :
du vocabu! '‘a stratégie,

des ¢ ‘rents

De rares « trés grands »
9 ' dans 2 structures
industrielles L
C Aticite,
univ D’excellentes Tres andardise)
ANc Petites Entreprises
-technologie
7 -Main d’ceuvre
-moyens de distribution:
coldt
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Production agricol« rae», mais
agrotourisme comme .aire « autrement », c’ est
une valorisation du pro. .1cole et du territoire

« Agrotourisme : i+ roduit d’appel » :
du vocabula’ ‘a stratégie,
des ob ‘rents

De service « connexe » a
produit d’appel

Production agricolc Ae», mais
agrotourisme comme re « autrement », c’'est
une valorisation du pro. Lole et du territoire
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—

Concentration
d attraits, Unicité,
Mode de
distribution pour
rester pres de sa
clientéle

Bucolique, Hors
delaville,
Champs, Paysage, Réver, Se réconforter,
Vert, Fleurs Agrotourisme Se permettre d’ étre
Couleurs, Beauté, gourmand, Savourer,
Jaune, Odeurs, Se régaler, Regarder
Humidité Apprivoiser,
Découvrir, Apprendre

Confort, Chaleur, l

Décontracté, Chez
s0i, Convivid, Vie
saine, Nouveauté,
Dével oppement
local, Achat local,

Lesdéfisdel’agriculture  Lesdéfisdu tourisme

* Protection du territoire » Saisonnalité

Protection de la beauté : des » Multiplicité d’ acteurs et
paysages, de I’'innovation, des d échelles
racines... sans |’arsenal de
contraintes « Création d’ uneimagede’_
— Urbanisation et éalement marque forte
urbain : I' agrotourisme — Produit uhique
comme outil de valorisation .
du territoire agricole et moyen — Produitloca durable
de protéger le patrimoine, les — Sentiment d appartenance i/
ressources naturelles, comme —
lieu de créativité et —
d'innovation






