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Le monde change 



Nous vivons dans un monde où... 

✓ Les perceptions sont vraies… et les faits 
négociables

✓ L’écart entre science et science fiction 
rétrécit 

…

✓ L’écart entre urbain et rural et entre Orient 
et Occident s’élargit

✓ Le monde de l’abondance cède 
tranquillement sa place à des périodes de 
pénurie

✓ Nous devons construire des 
infrastructures… mais PAS DANS MA COUR



✓ L’eau, les terres, l’air et la nourriture sont interreliés

✓ Les consommateurs accordent autant d’importance à la 
gestion de l’environnement et à la durabilité qu’à la 
nutrition et à la sécurité alimentaire

✓ L’énergie verte est notre avenir… mais j’ai besoin de diésel 
tout de suite!

✓ Nos aliments n’ont jamais été aussi sécuritaires… 
pourtant les consommateurs n’ont jamais été
aussi inquiets

✓ Les piliers du système alimentaire mondial

o Disponibilité

o Accessibilité 

o Abordabilité



✓ La durabilité, la chaîne d’approvisionnement et les 
logiciels sont trois piliers importants des affaires

✓ « J’ai besoin d’un emploi » est devenu « je n’arrive pas à 
trouver de la main-d’œuvre »

✓ Le « cash flow » est roi… et l’inflation est préoccupante

✓ La polarisation s’intensifie… et c’est inquiétant!

o On sait ce qu’on ne veut pas… mais que veut-on?!

o La colère augmente

✓ Tout le monde (et chaque pays/province)                       
ne pense qu’à « ce qui est le mieux pour                      
moi aujourd’hui»…



✓ Les gens adorent la nouveauté et l’innovation… presque 
autant qu’ils détestent le changement

✓ On innove sans arrêt… mais on ne communique pas

✓ Les avocats, les cours de justice et les assurances 
influencent/motivent la prise de décision

✓ La transparence n’est pas seulement une attente… c’est 
une exigence

✓ Les valeurs sont aussi importantes que la valeur

La confiance diminue
… à tous les niveaux



Le monde change! 



Fier d’être en 
agriculture





3,5 jours - 3 600 000 pains
Jamais dans l’histoire un si petit nombre de personnes n’a nourri 

un si grand nombre de personnes… et à si peu de frais

On cultive des aliments et on nourrit les gens



On nourrit les 
gens



On crée des emplois



On est une solution
aux changements climatiques

L’agriculture est un secteur qui peut séquestrer plus de carbone 
que ce que Mère Nature séquestre déjà



Les fermiers sont des superhéros

Qui d’autre peut nourrir
ET

sauver la planète en même temps? 





Facteurs qui 
changent 
la donne



1.  COVID-19
➢ A reconnecté le public et la 

nourriture

➢ A créé des défis pour la chaîne 

d’approvisionnement

➢ À qui faites-vous confiance?

➢ Intérêt accru pour le style de vie 
et l’immobilier en zone rurale

Nous en avons fini avec la 
pandémie de COVID… mais 
en a-t-elle fini avec nous?

















Seule une poignée de 
pays peuvent nourrir 

une planète qui a 
faim

Le Canada a 
l’opportunité de tirer 
profit de sa position 

et du défi de la Chine





4.  Enjeux géopolitiques









5.  Chine



Quelques 
observations 

à propos de la 
Chine

• Plus de ménages >25 000 $

• La sécurité alimentaire est la priorité #1

• Relations avec la Russie et l’Amérique du Sud

• Dépend des alliés des États-Unis pour la 
viande, les produits laitiers et les oléagineux

• Santé des sols, de l’eau et pollution

• Maladies

• Accent sur la technologie



6.  Durabilité



La durabilité transforme le système alimentaire

Le public veut savoir :

✓ Comment traitez-vous 
l’environnement?

✓ Comment gérez-vous le fumier? … 
et l’azote?

✓ Traitez-vous vos animaux de 
manière humaine?

✓ Utilisez-vous un programme de 
traçabilité fiable? 

✓ Quels sont vos objectifs en matière 
de carbone/GES? 

On est passé des 
changements climatiques 
aux actions climatiques











7. Inflation, dette et taux d’intérêt



8.  Main-d’œuvre



Les forces du 
changement 

qui ont un 
impact sur le 

commerce
1. La mondialisation du commerce est au 

point mort

2. Les investissements en capital ont chuté 
et ralentissent 

3. Protectionnisme

4. Augmentation des coûts

9.



Créer un 
avantage 
pour les 
produits 

canadiens 

• Fabriquer de meilleurs produits

• Fabriquer des produits plus durables

• Les rendre plus accessibles

• S’arrimer aux priorités des acheteurs

• Être présents sur les marchés –
très présent



• La période que nous avons connue 
au cours des 30 dernières années 
est derrière nous… et elle ne 
reviendra jamais. 

• Les milléniaux et la génération Z 
vont bientôt être les gestionnaires 
de la main-d’œuvre…

• La semaine de travail de 4 jours est 
à nos portes

• Les cochons sauvages sont un enjeu 
important



Le futur



La ferme
•

•

•

•

•

•

•

•

•



Le futur –La ferme

Régénératrice



Le futur –La ferme

Intérieure



Le futur –La ferme

Non traditionnelle



L’importance des 
animaux domestiques



Le futur – Génomique



Le futur –
Numérique







Le futur – Biologique



Bioplastiques et produits 
pharmaceutiques



Le futur – Carbone

Marché du carbone



Le monde change!



Réflexions



1.

Problème 
de 

perception



• Tout le monde pense 
connaître l’agriculture

• Rarement mentionnée… ce 
n’est pas une bonne chose

• Vivre dans sa propre maison 
•Orient/Occident 

• Rarement invitée à la table

• Les gens ont peur de l’odeur 



Moteur de 
l’innovation



Téléphone – 1874

Bras canadien – 1981
Blackberry

1996

Insuline – 1921 Basketball – 1891

Innovation 
canadienne



Innovation 
canadienne



Innovation 
canadienne



Agriculture –
Leaders en matière 
d’équipement



Agriculture –
Cultures



Nourriture



Transformation 
des aliments



3.  Avantages des 
coopératives



Suggestions



1. Le Plan





Le grand 
philosophe

Mike Tyson



2. 



Nouvelle génération de leaders



Aller à la rencontre des leaders de demain  





3.  

Un rôle à 
jouer



Th

Le monde change
Si tu n’avances pas,
c’est que tu recules 



albertawheat.com
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