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Qu’est-ce que Vendre
Fute ?

Vendre Futé est un outil d'analyse des données de marche, congu pour
rendre la lecture des informations simple et efficace. Son interface

Intuitive et ses rapports dynamiques permettent de visualiser les
tendances en quelques clics.

Caractéristiques clés :

. priorité aux données, sans élements superflus.

. personnalisables selon vos criteres, avec
actualisation automatique.

. rapports optimisés pour une consultation rapide sur
cellulaire.

Association des
producteurs maraichers
du Québec .




Partenaires et consultants :

Contexte I compoosors

Analyses et stratégies « Bioalimentaire

2025

o o 0 Finalisation des modeles

de rapport avec l'aide du
comité de production.

2020

Financement du projet accordé
pour le développement de la
plateforme dans le cadre du
Programme de développement
sectoriel, volet 2.

Mise en ligne de l'outil et
2024 lien sur le site de TAPMAQ.

Le developpement
informatique nécessaire au

QUébeC transfert des données par le
USDA a été complété.

Développement de rapports
sur Power Bl et

aUtOfOrmathn de |IAPMQ é o Association des
1 °l . [ H roducteurs maraichers
'utilisation de I'outil. XY U Québec



Fonctionnalites

Deux types de rapports :
» Des rapports par culture, qui donnent des informations détaillées sur les prix.

choufleur | _céleri ] Oignon sec ] Wais sucré

* Des rapports sur la consommation au détail.

Suivi des performances par produit
» Rapports par culture : 3 pages, dont 2 dédiées au suivi des prix sur les marches
americains (données USDA).

Analyse des prix, volumes et saisonnalité
* Données de consommation issues de Nielsen, mises a jour trimestriellement et
annuellement :
« Rapport annuel : données nationales + Ontario + Québec
« Rapport trimestriel : suivi des tendances spécifiques au marché québécois

Association des
producteurs maraichers
\ du Québec



v [ vVendre Futé X +

< & vendrefute.apmqguebec.com/admin/reports

Ca APMQ Favoris
Intelligence des marcheés | Agent de projet

Sélectionnez une culture pour voir les rapports disponibles

{ Edition des Rapport
M ion des Rapports Qﬂmmli

~g Vue des rapports

A ._1-“ Chou-fleur
%

JEE Céleri
% Fraise

“ framboise

@ lceberg de Laitue

% Laitue romaine
& Mais

._f-"% Oignon

Rapports sur les donnees de consommation

Rapport Mielsen

0 Association des
producteurs maraichers

\Y, du Québec




Utilisation et fonctionnement
des rapports

N Aetalsabonquotdeme’cesdomdos

“jours ouvres

 Sélectionnerlaculture

* Rapport sur 3 pages UV ProcMarches

* Personnaliser votre rapport

Période d'étude : Mode de production :

SO Rechercher Annee, Trimestre, Mois, N...

| 25 Ib sacks loose I e (Vide) Siolegique

B 50 Ib cartons loose o 2019 M

| 50 Ib sacks loose .

| cartons 15 2-Ib film bags 2020 Y

| cartons 20 1-Ib film bags v 2021 o Association des

1 rartane 24 1-1h film hane hd 2022 P TERAICE

@ du Québec

Selectionner oui (Y), non (N) ou les deusx. 7



Utilisation et fonctionnement des
rapports \

Evolution des prix sur le marche américain A e

B3
I_ N Fluctuations des prix bas : Comparaison hebdomadaire Fluctuations des prix hauts : Comparaison hebdomadaire

,E' Rechercher
| | cartons/crates bunched Date Moyenne prix bas CAD_I} Tendance prix bas [%) Date Moyenne prix haut CAD 1) Tendance prix haut (%)
9 9

I ] mya I
[ ] sacks 10 5-lb film bags
[ ] sacks 16 3-Ib film bags

[ ] sacks 24 2-Ib film bags

L [ sacks 48 1: film bags g

Mode de production : Comparaison des prix bas et haut avec ceux de l'année N-1 ($CAD)

Bioclogique 50

N >
A A op T ETN

Selectionner ovi (Y), non {N) ou les

30 janvier 2025 43,15 1,34 || 30janvier 2025 4534 ¥ -0,88

Periode d'etude :

Ann EI'E, Trimestre, Mois, ... 30 | { @ Moyenne prix bas CAD U

B Mayenne prix hawt CAD 1)

Prix (SCAD)

| il Moyenne pric bas f-1

@ Mayenne prix haut M-

el

10 4 ’

o Association des
producteurs maraichers

Date \\.Y/ du Québec

2
3 oct. 2024 nowv. 2024 dec. 2024 janv. 2025 fewr. 2025 rmiars 2025
4

8

Sowrce - USDA, 2075



Utilisation et fonctionnement
des rapports

Evolution des prix sur les differents marches americains

Moyenne des prix hauts selon les marchés ($ CAD)

Marchés @ atlanta Terminzl Market @ Baltmore Terminal Market @ Detroit Terminal Markst @@ MNeaw York Terminal Market
S
— 40
O
f
(|
o]
o
|-
il
30
20 N ~ - L ,
mai 2024 juim 2024 Juil. 2024 aout 2024 sept. 2024 oct. 2024 noy. 2024 dac 2024 jar, 2025
Prix selon les marchés :
Eﬂan:hes. Mowyenne prix bas CAD_JI Mowenne prix haut CAD 1) 0052024 = 3t22025 B
Mew York Terminal Market 31,82 33,91
Detroit Terminal Market 4117 42 59 O O
Baltimore Terminal Market 35,90 37,60
Atlanta Terminal Market 3T 0T 4014

Sélectionner tout Atlanita Termina... Baltimore Termi.. Boston Termina...

Chicago Termin... Columbia Termi... Detroit Terminal.. Los Angeles Ter...
o Association des

- producteurs maraichers
Miami Terminal .. New York Termi... Philadelphia Ter... San Francisco T.. k\/ o Cardbec 9




Utilisation et fonctionnement
des rapports

Evolution des prix sur le marche de la Place des producteurs Marché PDP

. }
B Brocoli 16/01/2023 B 26/04/2024 B
. ﬂUéhEC G O
Uniguernent en culture de champs origine Québer
M Comparaison des prix max avec ceux de l'année N-1 (§CAD) :
® Moyenne prix max PDF @ bMoyenne prix max PDP MN-1
- 5] z0
40 40
" 1
0 =
« %
m 30 I0 o
E =
i =
[ 1 Muméro 1 a e
@ a
= [}
S 20 20 ®
o =
o] o]
= 5
Conditionnement : =
10 10
] carton 14
] carton 18
[ ] carton 20 Ib o 0 L
juil. 2023 aoiit 2023 sept. 2023 oct. 2023 o Association des
. producteurs maraichers
Annee \\" du Québec 10




Utilisation et fonctionnement
des rapports

Evolution des tonnages de vente sur le marché canadien

tonnage exprimé en kilogrammes

Localisation

CANADA TOTAL ONTARIO

QUEBEC

Produits = | A

L L I LR T T T

] CHARD CHARD

] CHARD SWISS CHARD I
] CHARD TOTAL

B CORN TOTAL

] CUCUMBERS CUCUMBERS ENGLISH

Volumes de ventes (kg

Localisation @ONTARIO

Somme de (TONMAGE)

10M

SM

0o

CORN TOTAL
Produits

Progression par rapport a l'année derniere (%)

Année Localisation Produits Taux de croissance des
tonnages (%)

2024 ONTARIO CORN TOTAL 1‘ 3,25

Total

Répartition des volumes de ventes par provinces

10,76M (100%)

Localisation
® OMTARIO

A\

Rapports sur les
données de
consommation au
detall

Actualisation annuelle

Donnees sur le marche :
e Ontarien
* Quebécois
e Canadien

o Association des
producteurs maraichers

W _ du Québec
S 11



Utilisation et fonctionnement
des rapports

Evolution des ventes sur le marché québécois

Produits = g2

L e i S B & B el S s

] CHARD CHARD

"] CHARD SWISS CHARD

"] CHARD TOTAL

B CORN TOTAL

] CUCUMBERS CUCUMBERS ENGL...
] CUCUMBERS CUCUMBERS REM ...
] CUCUMBERS TOTAL I
] EGGPLANT TOTAL

"] GARLIC TOTAL

"] GINGER ROOT TOTAL

] GREENS TOTAL

Evolution des ventes par cultures ($ CAD)
TRIMESTRE @2024 T3 @2024 T4 @2025T1 @2025 T2 @2025 T3

10,5M

10M

M

Somme de §

oM
CORM TOTAL

Produits

Annee, Péeriode (trimestre/ann...
~ [m] 2024

B 2024 JUILLET - SEPT

B 2024 OCTOBRE- DEC
~ [m] 2025

Il 2025 AVRIL- JUIN

Bl 2025 JANVIER- MAR

Progression par rapport a 'année derniére* (%)

Produits Annee Péeriode (trimestre/année) Taux de croissance des ventes (%)

CORN TOTAL 2025 2025 AVRIL- JUIN \lf -23,73

CORN TOTAL 2025 2025 JUILLET- 1‘ 4,77
SEPTEMBRE

CORN TOTAL 2025 2025 JANVIER- MARS ‘P 33,97

Total

*Comparaison avec la méme période de réféerence

Rapports sur les
donnees de
consommation au
detall

A\

Actualisation trimestrielle

Donnees sur le marche
guebecois uniguement

0 Association des
producteurs maraichers

W  du Québec
X.\’ 12
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Cas d’'usage :
le mais sucre .

=]
-, i Moyenne pnx bas CAD_I
o
@ 30 @ Moyenne prix haut CAD 1)
=
o @ Moyenne prix bas_N-1

% @ Moyenne prix haut_ N-1

20

15

Juil, 2024 aolt 2024 sept. 2024

Date

Les prix observés en 2025 sont nettement plus
élevés qu’'en 2024 et se rapprochent des
niveaux de 2023 :

Source : USDA, 2025

« 2023 :23,74%-42,71 $, avec un pic début

juillet.
« 2024 : 16,97%-38,19 $, année 5 e csmiaaiis caces
exceptionnellement basse. % %0 @ Moyenne prix haut CAD 4
« 2025 :23,19%5-40,44 $, majoritairement entre g . :ii
30-40 $. '
20

o Association des 'c
producteurs maraichers iuil. 2025 aolt 2025 sept. 2025
\“/ du Québec :

Date

Cource * LISDA 202585



Cas d’'usage : le mais sucreé

Evolution des prix sur les differents marches americains

Moyenne des prix chés ($ CAD) :

E | —— S bk T S W R — R T O Db larda i s Tarrminzd Bd=r ot
Marches @ EBoston Terminal Market @kiami Terminal Market @MNew York Termminal Market @ Philadslphia Terminal Market 16,/05/2025 = 31/12/2025 =

=2

60

O———O

Prix selon les marchés :

AD Marchés Movenne prix bas  Moyenne prix haut
5 CAD 1) CAD 1
i il
_LIJ. Philadelphia Terminal Market 31,65 26,57
= Miami Terminal Market 27,54 31,29
il —

Boston Terminal Market 26,74 28,30

20 '- . i ~ -~
‘ . v I Mew York Terminal Market 2111 2351

juim 2025 juill 2025 aout 2025 sept. 2025 oct. 2025 nos. 2025

Source - USDA, 2025 Date

Terminaux disponibles
Asheville, Atlanta, Baltimore, Boston, Chicago, Columbia, Détroit, Los Angeles, Miami, New York, Philadelphie.
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Cas d’'usage : le mais sucre
Prix de la Place des Producteurs a Montréal

o Association des
producteurs maraichers

\.\'/ du Québec

Evolution des prix sur le marche de la Place des producteurs

Sum prix Marchés Marché PDP

~ |} Mais
Il Québec

Uniguement en culture de champs ,origine Québec

Calibres :

[] —--

Catégories :

[ ] Numéro 1

Conditionnement :
[ ] sac5dz

Moyenne prix max PDP et Moyenne prix max PDP N-1

02/07/2023 & 24/10/2025 &

Comparaison des prix max avec ceux de l'année N-1 ($CAD) :

®Moyenne prix max PDP @ Maoyenne prix max PDP N-1
50

40

30

20

10

janv. 2024 juil. 2024

Année

janv. 2025 juil. 2025

Source : BROSSARD Infomarches, 2025



Cas d’'usage : le mais sucreé
Analyse des ventes de mais au détail au Québec

Evolution des ventes par cultures ($ CAD) Evolution des tonnages de ventes par culture (kg)

NRMESEHE Sclies 19 WEes 12 el VN IO (12 Sdieo 10 TRIMESTRE @2024 T3 @2024 T4 2025 T1 @2025 T2 2025 T3
6 000K
10M . §
w < <
) =
N Z 4 000K
2 5
O
e -
= @
= SM ©
2 @
7 E | 2000k
£
o
v
OM OK ' ' '
CORN TOTAL CORN TOTAL

Produits

Produits

o Association des
._ producteurs maraichers
\Y

\*’ du Québec



Cas d’'usage : le mais sucre

Part des ventes faites en promotion (%)

® Pourcentage des ventes réalisées en promotion I'année derniére® (%) @ Pourcentage des ventes réalisées en promotion (%)
. 100

@
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Alde et

accompagnement

Guide d’utilisation de Vendre Futé :

Table des matiéres

MO VAT U < i e it s i i ca s Kb s N A i as s SN b s NS dinas sinagti i ipan ing U d fin e sinias 1
45 Acca B E PlatBO NG i R i R R R R sl S SR s 1
2., T CAOBOION O U COTTIILE Ciiiiniiaiases i ianibisdadut ih susasbs diius b iubad bd dadit Ad dubobbd didat himabab bddidit Aomabib bddadut binabas bhdada 2
D N RBI BT BEETONT IO TEED POVED 0 xnians s sapsiins tuins o saunnaians o s Suassbass o 4o Cunbi haias od £45us CInasas b 64 5us ingsns ad o Sus Kaniatin 2

31 Unlination das M PPOTE:. i i e G e diat sk i i iai i3 s kst e da s Adb e b ke wAEad ARk ot henia g A as 2
3.2 Présentation des rapports et des informations disponibles..........ccciiiiieeiiniicicniicceecececiiaas 3
S e L= =1 (U« T« SO RO PURRY 6

1. Acceés a la plateforme

a-/Nvendrefute.a

Vous pouvez acceder a la plateforme avec le lien direct suivant - : : {
ou & partir du site de 'APMQ : Associgtion das producteurs maraichers du Quéabec | APMOQ

Connectez-vous a la zone membre {en haut a droit de votre ecran)

- W —— —— W — —— F—  ——

Une fois que vous étre dans la zone membre, vous pouvez acceder a Vlendre Fute :

2\

v A PRI IR e L — - ——y

Cliquer sur le lien Vendre Futa, il va vous rediriger vers la page de connexion de la plateforme |voir ci-
dessous):

2. Creation d’'un compte

Les identifiants des membres pour acceder a la "Zone producteur” du site de 'APMQ ne sont pas valables
pour la plateforme Vendre Futé qui est un site externe. |l faut donc créer un nouveau compte. Pour cels,

cliquer sur l'onglet "Inscription”™ et compléter le formulaire :
TN L -

3. Visualisation des rapports

Une fois connecté vous allez aveir la page avec les cultures pour lesquelles les rapports sont disponibles
(illustration ci-dessous). 18

|

P N TLRLI® O0uS €W W TR0 IR0,

¢0“|p‘.;o?

v
i

Salectionnez la culture de votre choix, et vous surez acces au rapport sur les données de prix.
C'est un rapport personnalisable, vous pouvez donc sélectionner vos parametres d'atude.

2.1 Utilisati

Pour naviguer plus facilement dans les rapports et les personnaliser selon vos beseins, voici tout d’abord
quelques clefs d'utilisation :

* Naviguer sur les differentes pages du rapport ;

Pour passer d'une page a l'sutre cliquer sur les boutons en haut a droite :

 Guide d’utilisation etvidéo

explicative

Vend > Fute

les rapport

téractifs

o Association des
producteurs maraichers

@ du Québec



Conclusion

Vendre Fute, vous permetde:

B yﬁl

Prendre des décisions plus rapides et plus éclairées,
optimiser vos prises de décisions ;

m=) Suivre les tendances, que ce soit sur les prix des cultures
ou sur les comportements d’achat au détail ;

Visualiser les eévolutions de prix, d’identifier les
dynamiques saisonnieres et de comprendre I'impact des
promotions sur les ventes.

o Association des
,_ producteurs maraichers
'\'_, du Québec

4



IMlerci pour votre
attention !

o Association des
producteurs maraichers
N Québec
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