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Culture en serre au Quebec
L'heure ducomingout... |

Par André Michaud

Journée provinciale deelaicultureJournées
horticoles de SaRémi

Le 4 décembre 2015
SaintRémi
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Cultivateurs gtrmeré

Vidéo sur la perception des serres par André Michaud



https://www.agrireseau.net/legumesdeserre/videos/91394

La reallte

AModerne

Alnnovante

AStructurante

AFine pointe de la technologie

Reportage de Lionel Levac sur les Serres Mirabel, Lefort et Harnois
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0 Argent neuf
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AVision stratégique

o Positionnement
0 Opportunité

COP21- CMP11

PARIS 2015

UN CLIMATE CHANGE CONFERENCE

Fruits rouges, culture verte.




DE LA SOCIETE EN GENERAL

4% A Environnement
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ENVIRONNEMENT

COP21:- CMP11

PARIS 2015

UN CLIMATE CHANGE CONFERENCE

- 75 Millions
== d’habitants

Mexico - New-York
3357 Km

Montreal - New-York
601 Km
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Chaque jour, c’est facile d'ajouter
une portion de fruits et légumes
a son alimentation.

Découvrez nos trucs et conseils pour ajouter, en touts simplicits,
une portion de fruits et légumes & vos recettes.

VOOW

Sulvez-nous sur J'aime 5 210 portions par jour

facebook.com/jaimeSalo
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OBJECTIF AUTOSUFFISANCE / SOUVERAINTE
ALIMENTAIRE

T Institut du Québec
Lindustrie
agroallmentalre

Un pu r de dé\
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Proportion des revenus agrlcoles au Québec
(%)

% [l Laits B Céréales

B Porcs I Fruits et légumes
B Volailles et ceufs Acériculture

B Bovins et veaux Horticulture

% [ Autres productions animales Autres végétaux

Pour une strategie québecoise de

['agroalimentaire
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Project

PESTICIDES

Stratégie québécoise sur les pesticides
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Plan de responsabilité
d’‘entreprise

2016-2020 = S'assurer de la qualité
: et de la salubrité
des aliments

O Promouvoir la santé

Respect de I'environnement
iy

Offrir des produits
responsables

f'tb

T, Améliorer 'efficacité

g&é énergétique du
transport de nos
marchandises

Renforcement des communautés

Investir dans les Soutenir les
collectivités ol nous fournisseurs locaux
sommes présents

A Structurer un MESSAGE clair pour
rejoindre les préoccupations modernes
des consommateurs
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OUTILS VALEURS

Environnement

Santé

Conditions de travail

Normes de salubrité (MAPAQ, CANADAGAP, GFSI, HACCP, etc.)
Développement économique responsable

Economie locale

Qualité

Expertise production biologique

Sans OGM

Se sont les ingrédients des produits en serre
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INGREDIENTS:

Sans aucune trace d’OGM

Attention ce produit peut créer la dépendance pour notre économie puisqu’il a un

4R * . impact positif sur I'agriculture, la forét, la production d’énetrgie, la main-d’ceuvre et I'emploi.
. Nous vous recommandons de le consommer sans aucune modération. :
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