DEJEUNER-CONFERENCE

Achat alimentaire en ligne : impact sur les marques
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Le commerce en ligne gagne de plus en plus le domaine alimentaire. Si on se fie aux nombreux bouleversements
quifont les manchettes depuis quelque temps (Amazon qui achete WholeFoods, Metro qui prend des parts dans
MissFresh, Fermes Lufa qui investit massivement, etc.), ce n’est que le début d’une révolution. Quels impacts
aura ’achat en ligne sur les marques de produits alimentaires? Est-ce que les marques sont prétes a ce
changement de comportement de la part des consommateurs? Que devons-nous prévoir? Cette conférence
saura répondre a ces interrogations.

Guillaume Mathieu posséde une douzaine d’années d’expérience en gestion et stratégie de marque
(Cossette/ K72, Agropur et Tam-Tam\TBWA). Il a notamment travaillé au positionnement de marque, au
lancement de nouveaux produits, a la promotion et/ou a la mise en marché pour plusieurs marques de
produits alimentaires distribués a I'échelle nationale et locale.

Son leadership et son point de vue singulier sur divers enjeux marketing 'ont amené a étre conférencier sur
diverses tribunes, dont Infopresse, en plus d’étre sélectionné comme membre du jury du concours STRAT
2018, le plus prestigieux concours en stratégie marketing au Québec. De plus, il a été nommeé sur les tres
reconnus palmares 30 under 30 de Marketing Magazine (Canada) et Infopresse (Québec) en 2015, année
ou il a également été lauréat LeSoleil/Radio-Canada pour le rayonnement qu’il a amené a l'industrie de la
communication-marketing de Québec.
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et de 'agroalimentaire en région.
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